
武
川
淑
の
Ｆ
Ｂ
用
語
新
解
説
２
５

既
存
商
品
と
組
み
合
わ
せ
て
取
れ
る
メ
ニ
ュ
ー
構
成
政
策
が
重

要択
一
主
義
メ
ニ
ュ
ー
と
ア
ソ
ー
ト
メ
ン
ト
・
メ
ニ
ュ
ー

　
い
ま
、
商
品
構
成
グ
ラ
フ
を
書
く
と
、

メ
ニ
ュ
ー
の
品
目
構
成
が
各
社
と
も
や

た
ら
に
右
寄
り
に
シ
フ
ト
し
て
い
る
。

　
商
品
構
成
グ
ラ
フ
と
は
、
タ
テ
軸
を

品
目
数
ま
た
は
販
売
量
、
ヨ
コ
軸
を
価

格
と
し
て
、
メ
ニ
ュ
ー
品
目
の
構
成
を

折
線
ま
た
は
棒
線
で
グ
ラ
フ
化
し
た
も

の
で
あ
る
。

　
グ
ラ
フ
の
太
線
の
企
業
レ
ン
ジ
（
嶺
）

は
左
へ
シ
フ
ト
し
、
ほ
か
の
２
社
（
点

線
）
は
右
に
シ
フ
ト
し
て
い
る
。
左
シ

フ
ト
は
、
低
価
格
政
策
の
企
業
で
あ
り
、

右
シ
フ
ト
は
高
価
格
政
策
の
企
業
で
あ

る
。
　
太
線
企
業
は
、
客
数
、
売
上
高
と
も

に
対
前
年
比
二
ケ
タ
の
割
合
で
伸
び
て

い
る
。
右
シ
フ
ト
企
業
は
、
客
数
減
少
、

か
ろ
う
じ
て
売
上
高
は
１
、
２
％
の
伸

び
率
と
な
っ
て
い
る
。

　
企
業
の
目
的
で
あ
る
お
客
の
満
足
充

足
の
証
明
は
、
再
来
客
数
の
増
加
で
あ

る
。
そ
の
目
的
遂
行
そ
の
も
の
が
、
客

数
減
少
で
崩
壊
の
危
機
に
さ
ら
さ
れ
て

い
る
の
が
、
現
在
の
日
本
の
食
堂
業
界

の
状
態
で
あ
る
。

　
そ
れ
は
商
品
政
策
に
対
す
る
混
乱
が

主
原
因
な
の
で
あ
る
。

　
そ
の
混
乱
は
、
売
上
高
至
上
主
義
か

ら
生
ま
れ
る
。
企
業
の
目
的
は
、
売
上

高
で
は
な
く
客
数
な
の
で
あ
る
。
客
数

が
増
え
る
か
ら
売
上
高
は
、
そ
の
結
果

と
し
て
増
え
る
の
で
あ
る
。
客
数
の
増

加
は
、
利
用
し
て
い
た
だ
く
満
足
の
増

加
に
よ
っ
て
も
た
ら
さ
れ
る
。

　
メ
ニ
ュ
ー
構
成
政
策
も
、
そ
の
一
点

に
重
点
が
置
か
れ
て
い
な
け
れ
ば
な
ら

な
い
。

　
メ
ニ
ュ
ー
構
成
政
策
を
考
え
る
と
き
、

表
題
に
上
げ
た
よ
う
に
「
択
一
主
義
メ

ニ
ュ
ー
」
と
す
る
か
、
「
ア
ソ
ー
ト
メ

ン
ト
・
メ
ニ
ュ
ー
」
と
す
る
か
で
、
ま
っ

た
く
違
っ
た
結
果
に
な
っ
て
し
ま
う
。

前
者
を
排
し
、
後
者
を
取
る
べ
き
で
あ

る
。
　
択
一
主
義
メ
ニ
ュ
ー
と
は
、
メ
ニ
ュ
ー

が
Ａ
、
Ｂ
、
Ｃ
、
Ｄ
と
あ
っ
て
、
い
ま

Ｅ
を
追
加
す
る
と
す
る
。
追
加
さ
れ
た

Ｅ
を
、
も
し
お
客
が
選
択
す
る
と
す
る



と
、
既
存
の
Ａ
、
Ｂ
、
Ｃ
、
Ｄ
を
捨
て

て
Ｅ
を
取
る
こ
と
に
な
る
よ
う
な
メ
ニ
ュ
ー

で
あ
る
。

　
つ
ま
り
、
う
な
ぎ
と
て
ん
ぷ
ら
と
が

こ
れ
ま
で
の
主
力
メ
ニ
ュ
ー
で
あ
っ
て
、

こ
れ
に
す
し
を
追
加
す
る
よ
う
な
も
の

で
あ
る
。
お
客
は
ど
れ
か
ひ
と
つ
し
か

取
っ
て
く
れ
な
い
。

　
そ
の
場
合
、
い
た
ず
ら
に
加
工
種
類

を
複
雑
に
す
る
ば
か
り
で
、
コ
ス
ト
上

昇
の
ほ
う
が
、
荒
利
益
高
の
増
加
分
を

上
回
っ
て
し
ま
う
可
能
性
が
大
で
あ
る
。

　
ア
ソ
ー
ト
メ
ン
ト
・
メ
ニ
ュ
ー
と
は
、

追
加
す
る
メ
ニ
ュ
ー
品
目
は
、
既
存
の

メ
ニ
ュ
ー
品
目
と
一
緒
に
合
わ
せ
て
お

客
に
取
っ
て
も
ら
え
る
よ
う
な
メ
ニ
ュ
ー

の
こ
と
で
あ
る
。

　
た
と
え
ば
最
近
、
フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ー

ド
サ
ー
ビ
ス
の
「
ド
ム
ド
ム
」
が
、
１

８
０
円
で
コ
ロ
ッ
ケ
バ
ー
ガ
ー
を
提
供

し
始
め
た
。
左
寄
り
の
シ
フ
ト
で
あ
る
。

そ
の
結
果
は
、
少
し
も
客
単
価
を
下
げ

な
か
っ
た
。
し
か
も
品
目
別
売
上
高
構

成
比
率
は
、
上
位
に
ラ
ン
ク
さ
れ
て
い

る
。
　
そ
れ
は
、
１
８
０
円
な
ら
遠
慮
な
く
、

ド
リ
ン
ク
な
ど
の
サ
イ
ド
品
目
を
お
客

は
組
み
合
わ
せ
て
取
れ
る
か
ら
で
あ
る
。

今
ま
で
１
０
人
の
う
ち
６
人
が
サ
イ
ド

を
取
っ
て
い
た
と
す
れ
ば
、
８
人
か
ら

９
人
が
サ
イ
ド
を
合
わ
せ
て
取
っ
て
く

れ
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

　
お
客
の
楽
し
み
も
多
く
な
る
。
つ
ま

り
お
値
打
ち
感
が
大
き
く
な
る
の
で
あ

る
。
　
こ
れ
は
売
れ
そ
う
だ
と
い
う
の
で
、

た
だ
ア
イ
デ
ア
だ
け
で
メ
ニ
ュ
ー
品
目

を
増
や
す
危
険
は
、
こ
の
択
一
主
義
か

ら
く
る
。
ア
ソ
ー
ト
メ
ン
ト
と
い
う
点

か
ら
の
政
策
を
重
視
し
な
け
れ
ば
な
ら

な
い
。


