
武
川
淑
の
Ｆ
Ｂ
用
語
新
解
説
３

生
物
学
的
社
会
学
的
分
類
で
は
お
店
の
個
性
は
決
定
で
き
な
い

「
客
層
」
と
「
動
機
」

　
経
営
戦
略
や
政
策
を
立
案
す
る
と
き

し
ば
し
ば
誤
解
か
ら
生
じ
る
間
違
い
に
、

客
層
と
動
機
と
い
う
用
語
の
混
同
ま
た

は
混
乱
が
あ
る
。

　
客
層
と
動
機
と
は
全
く
別
の
用
語
で

あ
っ
て
こ
れ
を
混
同
し
て
し
ま
う
と
、

経
営
者
が
ね
ら
う
店
づ
く
り
と
お
客
の

気
持
と
が
全
く
違
っ
た
も
の
に
な
っ
て

し
ま
う
場
合
も
で
き
て
く
る
。

　
客
層
と
は
、
お
客
を
層
別
す
る
こ
と

で
、
お
客
を
男
女
別
、
年
齢
別
、
所
得

別
、
職
業
別
等
の
分
類
基
準
で
区
分
し

た
も
の
で
あ
る
。

　
市
場
細
分
化
と
称
し
て
、
店
の
個
性

を
強
調
す
る
の
は
、
こ
の
客
層
区
分
を

細
か
く
し
、
で
き
る
か
ぎ
り
細
か
く
区

分
さ
れ
た
客
層
の
み
を
対
象
と
す
る
こ

と
だ
と
思
い
込
ん
で
い
る
経
営
者
が
多

い
。
　
個
性
化
イ
コ
ー
ル
細
分
化
さ
れ
た
客

層
を
ね
ら
う
こ
と
だ
と
い
う
考
え
方
で

あ
る
。

　
客
層
区
分
は
、
実
は
お
客
の
生
物
学

的
・
社
会
学
的
分
類
で
あ
っ
て
、
な
ま

な
ま
し
い
お
客
の
実
態
把
握
か
ら
は
か

け
離
れ
た
認
識
基
準
で
あ
る
。

　
例
え
ば
お
客
を
金
持
ち
と
貧
乏
人
と

に
区
分
し
て
貧
乏
人
を
ね
ら
う
よ
り
金

持
ち
の
た
め
の
料
理
を
提
供
し
た
ほ
う

が
、
よ
り
高
い
も
の
が
売
れ
て
有
利
な

商
売
が
で
き
る
、
と
か
。
２
０
歳
代
の

若
者
が
喜
ん
で
く
れ
る
店
を
つ
く
れ
ば
、

ウ
ヨ
ウ
ヨ
と
遊
ん
で
い
る
若
者
た
ち
が

大
量
に
押
し
寄
せ
て
く
れ
て
繁
盛
店
が

で
き
る
と
か
の
類
で
あ
る
。

　
た
し
か
に
、
高
い
も
の
は
売
れ
る
だ

ろ
う
し
、
若
者
は
一
時
的
に
き
て
く
れ

る
で
あ
ろ
う
。
そ
れ
で
経
営
マ
ス
コ
ミ

も
取
り
上
げ
て
く
れ
て
話
題
に
は
な
る

だ
ろ
う
。
そ
し
て
経
営
者
の
個
人
所
得

は
、
一
時
的
に
は
大
き
く
な
る
だ
ろ
う
。

だ
か
ら
と
い
っ
て
ど
う
な
ん
だ
。
そ
れ

で
終
わ
り
だ
。
そ
れ
で
終
わ
り
で
良
し

と
す
る
経
営
者
に
と
っ
て
は
、
そ
れ
で

も
い
い
。

　
客
層
限
定
店
が
経
営
時
に
成
立
す
る

の
は
大
商
圏
立
地
で
あ
る
。
日
本
料
亭

の
代
表
格
「
吉
兆
」
は
、
会
社
の
所
得

番
付
数
万
社
の
中
に
も
顔
を
出
す
ほ
ど

の
課
税
利
益
が
億
を
超
え
る
会
社
で
あ

る
。
そ
の
店
の
商
圏
は
、
日
本
全
国
い

や
地
球
規
模
で
あ
る
。



　
地
球
規
模
で
も
大
金
持
ち
を
相
手
に

し
て
い
る
か
ら
純
利
益
高
が
マ
ス
コ
ミ

で
発
表
す
る
番
付
に
出
る
ほ
ど
の
も
の

に
な
る
の
で
あ
る
。

　
そ
の
代
償
と
し
て
店
舗
数
の
拡
大
は
、

ひ
か
え
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
地
球
規

模
の
商
圏
設
定
が
壊
れ
て
く
る
か
ら
で

あ
る
。

　
客
層
限
定
経
営
は
、
元
来
小
規
模
単

独
名
声
マ
マ
パ
パ
店
経
営
に
適
し
て
い

る
。
　
も
し
単
独
マ
マ
パ
パ
店
で
は
な
く
、

企
業
化
経
営
を
ビ
ジ
ョ
ン
と
志
、
と
す

る
な
ら
、
ね
ら
う
べ
き
客
層
は
、
よ
り

広
げ
る
方
向
で
あ
る
べ
き
で
あ
る
。

　
そ
の
広
い
客
層
の
イ
メ
ー
ジ
・
シ
ン

ボ
ル
と
し
て
店
の
主
力
購
買
層
を
設
定

す
る
な
ら
熟
年
層
で
あ
る
。
そ
れ
は
決

し
て
高
額
所
得
層
で
も
、
若
年
層
で
も

な
い
。

　
客
層
を
売
る
立
場
、
作
る
立
場
で
は

な
く
て
買
う
立
場
、
使
う
立
場
、
即
ち

お
客
の
立
場
で
も
し
分
類
す
る
と
す
れ

ば
、
む
し
ろ
Ｔ

Ｐ

Ｏ

Ｓ

で
検
討
す
べ
き
で
あ
る
。
最
後
の
ス
タ

イ
ル
は
、
ラ
イ
フ
・
ス
タ
イ
ル
で
あ
る
。

Ｔ

Ｐ

Ｏ

Ｓ
と
は
、
い
か
な
る
時

に
、
い
か
な
る
所
で
、
い
か
な
る
こ
と

を
し
た
く
て
、
い
か
な
る
価
値
基
準
で

お
客
が
物
や
サ
ー
ビ
ス
を
買
う
か
と
い

う
こ
と
で
あ
る
。

　
わ
が
店
の
特
性
を
右
の
よ
う
な
基
準

で
分
類
し
て
み
る
と
、
そ
こ
で
は
、
お

客
の
購
買
動
機
の
問
題
に
な
っ
て
く
る
。

　
購
買
動
機
は
、
２
つ
の
種
類
に
大
別

さ
れ
る
。

　
そ
の
店
に
行
く
動
機
、
即
ち
理
由
や

目
的
と
、
そ
の
店
で
提
供
し
て
い
る
商

品
や
サ
ー
ビ
ス
を
購
入
し
た
理
由
や
目

的
と
に
で
あ
る
。

　
前
の
Ｔ

Ｐ

Ｏ

Ｓ
の
大
部
分
は
、

そ
の
店
に
行
く
動
機
即
ち
そ
の
店
を
選

択
し
た
理
由
や
目
的
の
決
定
基
準
と
な

る
も
の
で
あ
る
。
そ
れ
こ
そ
今
後
細
分

化
さ
れ
、
店
の
特
性
や
個
性
を
決
定
す

る
要
因
に
な
る
。
成
長
企
業
即
ち
客
数

を
増
加
さ
せ
得
る
企
業
は
、
客
層
を
広

く
、
動
機
を
よ
り
頻
度
の
高
い
も
の
に

設
定
で
き
る
ビ
ジ
ネ
ス
を
狙
う
経
営
で

あ
る
。


