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良
き
客
単
価
増
は
、
一
人
平
均
喫
食
数
の
増
加
に
よ
っ
て
も
た

ら
さ
れ
る

良
き
客
単
価
増
・
悪
し
き
客
単
価
増

客
単
価
分
解
の
必
要

　
客
単
価
と
は
、
売
上
高
を
客
数
で
割
っ

た
お
客
一
人
当
り
平
均
売
上
高
の
こ
と

で
あ
る
。

　
フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ー
ド
・
サ
ー
ビ
ス
業

で
は
レ
ジ
で
の
支
払
客
数
が
必
ず
し
も

喫
食
客
数
と
一
致
し
な
い
。
し
た
が
っ

て
Ｆ
Ｆ
Ｓ
の
場
合
は
、
客
単
価
は
、
支

払
客
一
人
当
り
平
均
売
上
高
で
あ
る
。

　
さ
て
最
近
、
売
上
高
の
伸
び
な
や
み

を
客
単
価
の
増
加
で
カ
バ
ー
し
よ
う
と

す
る
傾
向
が
多
く
み
ら
れ
る
。

　
売
上
高
は
、
お
客
一
人
当
り
平
均
売

上
高
に
客
数
を
掛
け
た
金
額
で
あ
る
。

平
均
客
単
価
を
高
く
し
た
ほ
う
が
、
客

数
を
増
や
す
努
力
よ
り
も
簡
単
で
手
っ

と
り
早
い
か
ら
で
あ
ろ
う
。

　
狭
き
門
よ
り
入
る
よ
り
広
き
門
よ
り

入
ろ
う
と
い
う
気
持
ち
は
わ
か
ら
な
い

で
も
な
い
。

　
し
か
し
、
あ
ま
り
に
も
安
易
に
客
単

価
を
引
き
上
げ
よ
う
と
す
る
と
、
逆
に

客
数
の
低
下
が
始
ま
っ
て
、
売
上
高
の

足
を
引
っ
ぱ
る
こ
と
に
な
る
。
ほ
と
ん

ど
の
食
堂
業
で
、
こ
れ
ま
で
客
単
価
が

増
加
す
る
と
客
数
が
減
少
し
た
。

　
企
業
化
し
、
成
長
す
る
こ
と
を
ビ
ジ
ョ

ン
と
し
た
食
堂
業
の
目
的
は
、
満
足
し

た
再
来
客
の
増
加
で
あ
る
。
し
か
も
日

常
生
活
の
場
で
の
、
快
適
で
便
利
で
豊

か
な
外
食
を
国
民
の
８
割
方
の
人
々
に

楽
し
ん
で
も
ら
う
こ
と
で
あ
る
。
そ
れ

が
企
業
と
し
て
の
存
在
理
由
で
あ
り
、

そ
れ
が
社
会
貢
献
の
証
し
だ
か
ら
で
あ

る
。
　
そ
れ
に
も
か
か
わ
ら
ず
客
数
が
減
少

す
る
と
い
う
の
は
、
社
会
貢
献
度
の
低

下
で
あ
り
、
存
在
理
由
の
否
定
で
あ
る
。

　
と
こ
ろ
で
、
そ
れ
で
は
客
単
価
増
加

の
何
も
か
も
が
否
定
さ
れ
な
け
れ
ば
な

ら
な
い
の
か
と
い
う
と
そ
う
で
は
な
い
。

客
数
が
増
加
す
る
よ
う
な
客
単
価
増
加

な
ら
大
歓
迎
さ
れ
る
。

　
良
き
客
単
価
増
加
と
は
ど
の
よ
う
な

も
の
な
の
か
考
え
て
み
よ
う
。

お
客
一
人
当
り
平
均
喫
食
数
の
増
加

　
客
単
価
は
二
つ
の
項
目
に
分
解
さ
れ

る
。



客
単
価
＝
売
上
高
客
数

　
　
　
＝
提
供
総
食
数
客
数
×
売
上

高
提
供
総
食
数

　
　
　
＝
お
客
一
人
当
り
平
均
喫
食
数

×
提
供
一
品
目
当
り
平
均
単
価

　
つ
ま
り
客
単
価
は
、
お
客
一
人
当
り

平
均
喫
食
数
と
提
供
一
品
目
当
り
平
均

単
価
の
相
乗
積
な
の
で
あ
る
。

　
こ
の
計
算
式
で
は
右
辺
の
第
一
項
、

お
客
一
人
平
均
喫
食
数
が
増
加
し
て
客

単
価
が
増
加
す
る
場
合
と
、
第
二
項
の

提
供
一
品
目
当
り
平
均
単
価
が
大
き
く

な
っ
て
客
単
価
が
増
加
す
る
場
合
と
、

両
者
と
も
に
大
き
く
な
っ
て
客
単
価
が

増
え
る
場
合
が
想
定
さ
れ
る
。

　
問
題
の
、
客
数
を
減
ら
し
た
悪
し
き

客
単
価
の
増
加
の
要
因
は
、
後
者
即
ち

一
品
目
当
り
平
均
単
価
の
上
昇
で
あ
る
。

　
客
数
を
む
し
ろ
増
加
さ
せ
る
良
き
客

単
価
増
の
要
因
は
、
前
者
即
ち
お
客
一

人
平
均
喫
食
数
の
増
加
に
よ
っ
て
も
た

ら
さ
れ
る
。

　
つ
ま
り
、
お
客
一
人
当
り
平
均
喫
食

数
の
増
加
は
、
お
客
側
か
ら
み
れ
ば
、

た
く
さ
ん
食
べ
ら
れ
る
品
目
が
あ
る
と

い
う
こ
と
で
、
メ
ニ
ュ
ー
の
中
の
品
目

選
択
の
豊
富
さ
を
意
味
す
る
。

　
も
し
一
品
目
当
り
平
均
単
価
が
低
け

れ
ば
、
そ
の
選
択
度
は
増
加
し
、
そ
の

メ
ニ
ュ
ー
そ
の
も
の
の
豊
富
性
が
高
ま

る
。
　
逆
に
選
択
度
が
低
け
れ
ば
、
た
く
さ

ん
の
品
目
が
並
ん
で
い
て
も
お
客
に
と
っ

て
は
無
関
係
・
無
関
心
の
メ
ニ
ュ
ー
と

な
る
。

　
今
、
食
堂
業
の
大
部
分
が
せ
っ
せ
と

や
っ
て
い
る
こ
と
は
、
一
品
目
当
り
平

均
単
価
の
引
き
上
げ
で
あ
る
。
そ
こ
で

は
高
品
質
化
が
う
た
い
文
句
に
な
っ
て

い
る
。

　
ほ
ん
と
う
に
お
客
に
と
っ
て
の
お
値

打
ち
増
加
は
、
一
回
の
食
事
で
食
べ
ら

れ
る
品
目
数
を
多
く
す
る
こ
と
で
あ
る
。

そ
れ
は
、
前
菜
か
ら
始
ま
り
、
メ
イ
ン
、

サ
イ
ド
、
デ
ザ
ー
ト
と
ト
ー
タ
ル
に
調

和
し
、
お
ま
け
に
ド
リ
ン
ク
類
も
飲
め

る
よ
う
に
す
る
こ
と
だ
。


